Ob O N AGY Aprilis elején indult és julius kbzepéig tartott a Nagy
Bor Teszt, az eddigi legnagyobb hazai felmérés,
O O BO R amely az internetezd magyar lakossdg kérében

TE SZT kutatta a borfogyasztdsi és borvasarlasi szokasokat.

A kutatds hattere Minta

Osszesen mintegy 40 ezer internetezd toltétte 45.646 internetezé kezdte el kitdlteni, és

ki a borfogyasztdssal kapcsolatos felmérést, 40.096-an fejezték be a kérddivet.

amely a Winelovers, a Bordszportdl, a Vinoport, A duplikdtumok és anomdlidk kisz(rése utdn

a Borkollégium, valamint a Borhalé borszakiizlet 39.723 f6 maradt a mintdban, amelyek koziil

lanc kdzremuikodésével késziilt. A hatalmas 11.730 érkezett boros weboldalrdl. Az itt

minta nemcsak a felmérés jelent6ségét noveli, bemutatott grafikonokon a fennmaradd 27.993

és a beldle kinyert informdcidkat hitelesiti, fé valaszait ismertetjiik, hogy altaldnos mintan

hanem a kulturalt borfogyasztdsra is felhivja a mutassuk be a borfogyasztdsi és —vdsarldsi

figyelmet. szokdsokat. E mintdban felllreprezentaltak
voltak a nék (58%), az id6sebbek és a felséfoku

Cél a hazai borpiac szdmdra aktualis végzettséglek. Telepliléstipus szerint azonban

informacidval szolgalni, igy a bordszatokat az internetezd populdcid ardnyait mutattdk.

e-mailben is tajékoztatjuk majd az
eredményekrdl, illetve 6sszesité tanulmany is
készdl a kutatdsrol. Jelen kiadvdnyban csupdn
az altaldnos eredmények egy részét ismertetjlik,
hiszen az adatbazis szamos kiilénb6zé
elemzésre ad lehet6séget. A felmérést terveink
szerint évente elvégezziik.
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Borvidékek, ahonnan rendszeresen szoktak bort inni

Villanyi I 53%
Egri I 57%
Tokaji I 52%
Szekszardi I 36%
Badacsonyi I 33%
Balaton-felvidéki I 9%
Soproni NN 11%
Balatonfiired-Csopaki NN 14%
Métrai I 14%
Etyek-Budai NG 12%
Dél-Balatoni NG 11%
Nagy-Somléi NN 8%
Neszmélyi NN 3%
Pannonhalmi I 8%
Kunsagi I 6%
Hajos-Bajai I 5%
Méri I 5%

Zalai [ 5%
Pécsi M 5%
Tolnai M 4%
Bukki HH 2%
Csongradi WM 2%
N =27 452 f6

A borvalasztas szempontjai

borvidék NN 69%
borszin (fehér, rozé, vorss) I 53%
sz6l6fajta I  56%
szdrazsagi fok (széraz, félszaraz, stb.) I 53%
évjarat I 5 1%
ar I 4 4%
korabbi késtolas  INIIIEIEGEGNGGN 42%
bordszat, marka NG 36%
szarmazasi orszdg NG 7%
ajanlas NN 5%
bordsz NG 0%
akcio NN 14%
alkohol fok NG 12%
borversenyek eredményei [ 9%
design (pl. cimke, livegforma) I 3%
kiszerelés [ 6%
N =27 452
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A borvasarlas célja A borvasarlas helye
szuper-, hipermarket 36,0%
boraszat, pincészet _ 21,6%
diszkont _ 15,2%
sajat
fogy:ii/:asra borszakiizlet - 12,5%

ajandékozasra . o
o kisebb bolt [l 6,9%

borrendezvény, fesztival - 4,9%

vendégvdrasra borkimérés, kocsma I 1,3%
22%

internet I 0,9%
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kézvetlenl kilfaldrsl | 0,7%

N =27 545

Borvasarlas interneten

igen, gyakran igen, el6fordult Ob O NAG I

teszem 1% mar 8% O O Bo R
O TESzZT

nem, és nem is még nem,
prébalnam ki 57% de kiprobalnam

s Tovabbi informéacié:
info@nagyborteszt.hu

nagyborteszt.hu
A kutatas vezetdje:

Harsanyi David
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