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Április elején indult és július közepéig tartott a Nagy 

Bor Teszt, az eddigi legnagyobb hazai felmérés, 

amely az internetező magyar lakosság körében 

kutatta a borfogyasztási és borvásárlási szokásokat.

A kutatás háttere
Összesen mintegy 40 ezer internetező töltötte 
ki a borfogyasztással kapcsolatos felmérést, 
amely a Winelovers, a Borászportál, a Vinoport, 
a Borkollégium, valamint a Borháló borszaküzlet 
lánc közreműködésével készült. A hatalmas 
minta nemcsak a felmérés jelentőségét növeli, 
és a belőle kinyert információkat hitelesíti, 
hanem a kulturált borfogyasztásra is felhívja a 
figyelmet.

Cél a hazai borpiac számára aktuális 
információval szolgálni, így a borászatokat 
e-mailben is tájékoztatjuk majd az 
eredményekről, illetve összesítő tanulmány is 
készül a kutatásról. Jelen kiadványban csupán 
az általános eredmények egy részét ismertetjük, 
hiszen az adatbázis számos különböző 
elemzésre ad lehetőséget. A felmérést terveink 
szerint évente elvégezzük.

Minta
45.646 internetező kezdte el kitölteni, és 
40.096-an fejezték be a kérdőívet.  
A duplikátumok és anomáliák kiszűrése után 
39.723 fő maradt a mintában, amelyek közül 
11.730 érkezett boros weboldalról. Az itt 
bemutatott grafikonokon a fennmaradó 27.993 
fő válaszait ismertetjük, hogy általános mintán 
mutassuk be a borfogyasztási és –vásárlási 
szokásokat. E mintában felülreprezentáltak 
voltak a nők (58%), az idősebbek és a felsőfokú 
végzettségűek. Településtípus szerint azonban 
az internetező populáció arányait mutatták.
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További információ:
info@nagyborteszt.hu

nagyborteszt.hu

A kutatás vezetője:
Harsányi Dávid
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